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随着新能源汽车市场厮杀进入“下半场”，行业内外对新车品质的重视程度，达到了前

所未有的高度。

今年以来，多家合资车企先后推出重磅新能源车产品，并取得了令人眼前一亮的成绩；

另一方面，近期某些售价不菲的造车新势力产品在行驶中爆燃，让不少网友直呼“留下心理

阴影”。

对此，工信部等主管部门表示，通过技术标准升级和严格监管，持续提升新能源汽车品

质，从技术标准升级到生产一致性检查，并重点覆盖舆论关注度高、存在安全隐患的车型。

事实上，在“新能源汽车究竟是追求长期可靠的交通工具，还是贪图一时有趣的玩具？”以及

“什么才是新能源产品该有的品质？”等网友热议的问题背后，新能源汽车市场优胜劣汰的

淘汰机制已悄然摁下加速键。

在这样的背景下，10月29日正式上市的北京现代EO羿欧，自然而然地受到了更多关注。

作为北京现代旗下首款纯电平台SUV，EO羿欧瞄准了“10万-15万元”的价格区间，新车上市

指导价为11.98万-14.98万元。值得一提的是，该车不仅在安全、续航等方面做到低价版不

缩水，还全系标配27英寸超薄宽幕显示屏等功能；同时，为了重点吸引价格敏感型用户，北

京现代还为这款新车准备了“不限品牌，不限车型”的4000元现金置换补贴。这意味着，EO

羿欧的实际购买门槛被拉低至11.58万元。 



什么才是新能源产品该有的品质？

在这场被业内视为“合资新能源反击战”的发布会上，北京现代发布了“智启2030计

划”，该计划以北汽集团“三年跃升行动”和现代汽车“在中国，为中国，向全球”战略为

指引。面向新能源竞争新阶段，北京现代将从全新产品投放、强化本土研发、加强合作升级、

提升海外出口、实现服务焕新与践行社会责任六大方面做好战略布局，通过“全球品质+中

国技术”的双轮驱动，加速构建合资新能源竞争新格局。

“今年是合资车企电动化、智能化转型的元年，也是北京现代转型的关键之年。”对

于“合资车企电动化转型能否奏效”的问题，北京现代常任副总经理李双双坦言，从眼下来

看，合资新能源没有退路可言。他说：“北京现代一定要找到一条正确的发展路径，要在确

保合资品牌全链条优势的基本盘下，全面拥抱本土化研发以及本土化技术的运用，再创合

资2.0新格局。”

据介绍，未来5年，北京现代将发布20款新产品，包括7款燃油车和13款新能源产品。在

燃油车领域，那些口碑过硬的产品如伊兰特、途胜、库斯途等车型均将迎来大的改款和升级，

以助力北京现代继续保持在燃油车产品中的竞争力。在新能源领域，未来5年北京现代将计

划分三个阶段发布13款产品，以实现在新能源领域的全面领先。

EO羿欧基于“智启2030计划”打造，从研发到上市历时7年，它也吹响了北京现代在新

能源汽车领域发起反击的第一声号角。

以安全、驾乘、技术、耐久、智能、生活赋能六大核心品质为支撑，这款紧凑型纯

电SUV基于现代汽车集团E-GMP平台打造，配备高通骁龙8295芯片及27英寸超薄宽幕显示屏，

长续航版最高续航达722km。得益于北京现代精准的电量标定及BMS电池管理系统，EO羿欧续

航达成度高达83%，高于行业70%的平均值。

除了这些参数，EO羿欧在安全、品质上的投入成为发布会展示的重点。“在电动汽车技

术平权的时代，把零百加速以及其他数据做得漂亮一些并不难，但我们更看重的是车能不能

刹得住、开得稳。”正如北京现代相关负责人所介绍的那样，EO羿欧经过120万公里的严苛

测试，通过720°铠甲式安全结构、77.5%高强钢、9个气囊全域保护、双模隐藏式门把手

与20项辅助驾驶功能，形成全场景安全防护网。

从上市发布会以“与时间为友，让品质发光”为主题，到高管致辞时反复强调“北京现

代以品质为核心的‘长期主义造车路线’”，EO羿欧俨然已经代表了北京现代对于新能源汽

车品质最新诠释。

独立汽车分析师白德认为，无论是有关部门的政策导向，还是近期恶性事故发生后的舆

论风向，都明白无误地表明，人们观察新能源汽车竞争的“焦点”，正从盲目堆砌功能、搞

噱头营销，回归到关注产品安全、关注车辆品质。



 “慢造车”理念背后的坚守

在EO羿欧发布会上，北京现代“为全生命周期价值造车”的理念、让用户“开十年都踏

实”的承诺被数次提及。据了解，截至目前，北京现代在中国市场已累计收获超过1200万名

客户。同时，北京现代的用户复购率达到22.7%，客户换车周期大于8年的占比为75%，表现

均优于行业平均水平。

“‘品质’是北京现代的价值标签，也是最宝贵资产。”北京现代副总经理周斌在介

绍EO羿欧的硬核实力之余，还不忘提醒说，无论新能源汽车市场声音有多嘈杂、部分品牌的

营销动作有多少噱头，产品品质始终不应被忽略。在他看来，“长期耐用”才是超越一切参

数的“硬核实力”，产品的“全生命周期价值”才是用户购车时真正关心的价值。

在他看来，作为一款“为品质而生”的纯电车型，EO羿欧不仅是北京现代技术实力的证

明，更是这家老牌合资车企在新能源汽车市场公开发布的一纸“品质宣言”。

“北京现代把对品质的追求，刻进了EO羿欧的每一个零部件里。”同时身兼EO羿欧产品

体验官的周斌告诉记者，在六大品质上，EO羿欧均体现了北京现代追求“全球领先品质标

准”的初心与实力，

以“耐久品质”为例，为了将屏幕卡顿、底盘松散，电池衰减等新能源汽车常见痛点消

灭在萌芽中，把更可靠的产品交付给用户，EO羿欧在上市前完成了大量严苛测试。包括8个

月高速环道的高负载循环测试、超过30种“魔鬼路况”的实测、超1000小时的耐腐蚀测试、

超22万次座椅侧翼支撑测试以及10万次车门、前机盖、后备箱开合测试等……

北京现代相关负责人在发布会上表示，EO羿欧并不是一款匆忙推向市场的纯电SUV，而

是在漫长时光的精研打磨中，用心铸就的成熟产品。它经历了严苛测试、长期验证和反复调

教，是北京现代坚持“以时间为友”的“慢造车”理念下交出的第一台纯电SUV。

“对于大多数家庭来说，买车不是一次性消费，而是长久的陪伴。因此，无论汽车电动

化、智能化转型进行到了什么阶段，车企绝不能忽视在车身高强度钢、电池安全、品控检测

这些‘用户看不见但又十分关键’的地方。”白德提醒说，汽车作为与用户生命财产安全、

社会道路交通安全息息相关的大宗商品，绝不能照搬电子消费品的发展思路。他表示：“汽

车舆论场上一时的喧嚣终会褪去，唯有一款产品超过10年的品质，才能经得住时间的检

验。”

有市场调研报告显示，今年1-9月，在所有买新能源车型的用户中，近40%选择了“10

万-15万元价位”的产品。在这个“主战场”上，用户希望新能源汽车兼具“稳定”及“耐

用”的品质。

在燃油车时代，无论是在出租车行业攒下的皮实耐用口碑，还是复购率和客户换车周期，北

京现代斩获了一连串证明品质的数据。现如今，随着“智启2030计划”的发布，EO羿欧的登



场，北京现代需要在新能源汽车市场上再次证明，“让品质发光”并不是噱头，而是对主流

家庭用车场景的有力回应。

如今，从研发到上市历时7年打造的EO羿欧，吹响了北京现代在新能源汽车领域发起反

击的第一声号角。
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